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Jezeli Twoja kampania juz na tym etapie wymaga zachowania poufnosci, to rekomendujemy
przestanie docelowego briefu poprzedzi¢ zawarciem umowy NDA.

Opisz swojg marke, jej produkt bgdz ustugi. Przedstaw |q twdrcy w taki sposéb, w jaki cheesz,
zeby on przedstawiat jg dale.

Okredl, kto powinien by¢ odbiorcg Twoje| kampanii. Pomoze to twércy w lepszym zrozumieniu
gtéwnego celu i budowaniu odpowiedniego przekazu. Pamietaj natomiast, ze to Influencer zna
najlepiej swojg grupe odbiorcéw i decydujgc sie na kampanie z nim, warto zda¢ sie na jego
wyczucie.

Okresl szczegdtowo, jaki jest cel kampanii i jakie formaty chcesz, zeby byty uzyte. Jezeli
kampania bedzie mie¢ miejsce na réznych platformach spotecznosciowych, to zwréé uwage,
zeby wyraznie je rozdzieli¢. W przypadku form wideo np. relacji czy TikTokéw warto okresli¢
rekomendowang diugosé tresci. Samo napisanie "Relacja na Instagramie" moze przez
kazdego twdrce byé réznie odebrana.

Warto przedstawi¢ wytyczne dla twdrcey, ktére powinien wzigé pod uwage opowiadajgc o
Twoje| marce. Jezyk (ToV), kwestie wizualne, informacja o hashtagach, media, sposéb
oznaczania wspdtpracy, konkurencja — to tylko niektére z rzeczy, o ktérych warto
poinformowaé twérce.

Okresl zakres czasowy, w jakim ma sie odbyé kampania. Wskaz date, do ktére| powinny byé
stworzone materiaty, okre$l ewentualng forme akceptacii tresci, liczbe poprawek i czas na nie.
Nie zapomnij réwniez o wyznaczeniu daty rozliczenia wspdtpracy.

Jezeli twérca otrzyma od Ciebie przesytke z produktem, to warto zaznaczyé, w jaki sposéb
zostanie ona dostarczona, a takze czy powinien sie z nig specjalnie obchodzi¢. W przypadku
“unboxingéw” zdarza sie, ze stosuje sie “podwdiny karton” tak, aby ten, ktéry bedzie otwierad
twérca byt odpowiednio obrandowany, a przede wszystkim nie zniszczony w podrézy. Warto o
tym poinformowaé wczesniej, tak aby influencer mégt go odpowiednio otworzyé.

W briefie nalezy zawrze¢ réwniez informacje dodatkowe, ktére mogg mie¢ wpltyw na samg
kampanie, ale takze dalej planowane dziatania. Np. jezeli zalezy Ci, aby post influencera byt
dodany jako kolaboracja, to powinno sie to wczeséniej okreslic. Do innych tego typu kwestii
zaliczyé mozna np. cheé promocji ptatnej tresci lub wykorzystanie wizerunku twérey do celéw
promocji w obrebie wiasnych kanatéw. Pamietaj, ze twérca zgadza sie tylko na to, co jest w
briefie dlatego, jedli nie uwzglednisz np. wykorzystywania wizerunku w dalszych dziataniach, to
nie bedziesz mégt tego zrobié.
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Okresl strony umowy podajgc niezbedne dane dla zleceniodawcy i zleceniobiorcy.

Opisz przedmiot umowy. Czesto umowa odsyta do briefu, ktéry moze stanowié zatgeznik do
okreslajgcy zakres dziatan.

Okresél gtéwne terminy umowne oraz termin rozliczenia.

Jezeli twérca wytwarza jakie$ dzieto, warto w umowie zawrze¢ informacije o przeniesieniu
praw autorskich. Réwniez, gdy my dajemy materialy twércy, warto okresli¢ sposéb ich
wykorzystania.

Opisz doktadnie zasady zachowania poufnosci zaréwno co do zawartej umowy, jak i cate]
kampanii i dziatar, ktére byly prowadzone w trakcie ich realizacii.

Jezeli chcesz, aby twérca przez dany okres nie podejmowat wspédtprac z firmami
konkurencyjnymi, zaznacz to wyraznie w umowie. Warto wskazac tez liste firm, ktérych takowy
zakaz sie tyczy. Dobrg prakiykq jest okreslenie tez kategorii produktéw.

Okresl, w jaki sposdb odbywaé sie bedzie rozliczenie wspdtpracy. Na przyktad w przypadku
rozliczen fgczonych, czyli honorarium + % od wygenerowanych zyskéw, okresl, co jaki czas
bedzie przesytana informacja do twdrey o skutecznosci jego dziatan i na jakiej podstawie
odbywad sie bedzie rozliczenie.

Obecnie oznaczanie wspdtprac reklamowych jest obowigzkowe. Warto zawrze¢ w umowie
wymaog takiego oznaczenia. Rekomendacje co do sposobu dostepne sg na stronie UOKIK

Kary umowne pozwalajg na okreslenie potencjalnego zadoséuczynienia, jezeli twérca nie
wywigze sie ze wspdtpracy. Stanowiqg czesto réwniez dodatkowy motywator do przestrzegania
terminéw

Nawet jezeli okreslilismy harmonogram dziatari w briefie, warto przypominaé twérey o
obowigzujgcych terminach.

W przypadku weryfikacji tresci powinnismy otrzymaé od twércy materiaty do akceptacii.
Zaréwno czas na sprawdzenie materiatdw, jak i czas na korekte powinien byé jasno okreslony
w umowie i dotyczy¢ obu stron.

Jezeli materiat przestany przez twérce byt korygowany, dobrg praktykg jest wysytanie finalnej
wersji materiatu w osobnym wagtku mailowym. Wszyscy znamy pliki typu: xyz.wersjafinalna,
xyz.wersjafinalna2, xyz.wersjafinalna2-po-poprwakach. Warto od poczgtku mie¢ to na uwadze
i zaakcentowaé, co doktadnie ma zostaé opublikowane.

W dniu publikaciji materiatu warto wysta¢ raz jeszcze przypomnienie. Influencerzy majq czesto
duzo na gtowie

Jako osoby nadzorujgce powinnismy jako pierwsi zobaczyé dang tre$é po publikacji. Pozwala
to na ewentualng reakcje i dokonanie korekt czy tez usuniecie tresci, gdyby cos sie nie
zgadzato.
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Zaleca sie przestanie statystyk nie wczesniej niz po 2-3 dniach po publikacji materiatéw (w

. przypadku relaciji po catkowitym jej wygasnieciu). Mimo ze peak zasiegu przypada na pierwszy

Statystyki od dzien, to algorytmy mediéw spotecznosciowych wyswietlajqg niektérym odbiorcq tresci nawet

Twoércy kilkka dni po ich opublikowaniu. Warto zatem wzigé na to poprawke przy koricowym
podsumowaniu kampanii.

W celu potwierdzenia realizacji umowy oraz rozliczenia kampanii czesto stosuje sie protokdt

Protokét . ; : . :
. wykonania ustugi. W przypadku kampanii, w ktérych twérca ma honorarium zalezne od
wykonania wygenerowanego wyniku, warto okresli¢ terminy rozliczer i sposéb informowania Influencera o
ustugi skutecznosci.

W celu analizy skutecznosci warto przygotowaé podsumowanie kampanii, ktére zestawiaé
Podsumowanie bedzie statystyki pochodzgce od twércy z danymi po naszej stronie. W zaleznosci od typu
/ raport kampanii i jej celu mogg to byé: przejscia na witryne, sprzedaz produktéw, wzrost obserwacii
P profilu, ROI, EMV itp.
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Pytania? Wagtpliwosci?

Smiato! Stuzymy pomocg:

EVRY'

DigitalH DigitalH DigitalH DigitalH DigitalH DigitalH DigitalH DigitalH DigitalH

S0 AAREEE ARttt



https://www.linkedin.com/company/digitalhagency/
https://digitalh.pl/

	Check Box1: Off
	Check Box2: Off
	Check Box3: Off
	Check Box4: Off
	Check Box5: Off
	Check Box6: Off
	Check Box7: Off
	Check Box8: Off
	Check Box9: Off
	Check Box10: Off
	Check Box11: Off
	Check Box12: Off
	Check Box13: Off
	Check Box14: Off
	Check Box15: Off
	Check Box16: Off
	Check Box17: Off
	Check Box18: Off
	Check Box19: Off
	Check Box20: Off
	Check Box21: Off
	Check Box22: Off
	Check Box23: Off
	Check Box24: Off
	Check Box25: Off


