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Brief dla twórców

	Nazwa kampanii
	(wpisz nazwę kampanii)

	Nazwa i opis marki
	(opisz swoją markę, jej wartości, produkty i usługi)

	Strona internetowa marki
	(podaj stronę internetową marki)

	Media społecznościowe marki
	(podaj oficjalne kanały marki)


	Czas kampanii
	(określ czas, w jakim chcesz, żeby trwała kampania)

	Termin publikacji
	(określ maksymalną datę publikacji. Jeżeli robisz kampanię z wieloma twórcami, rozplanuj to tak, aby z jednej strony mieć czas na nadzorowanie prac, a z drugiej, żeby twórcy nie opublikowali wszystkiego w tym samym czasie — chyba że taki jest cel)

	Grupa docelowa
	(określ grupę docelową kampanii; na tym etapie możesz wspólnie z twórcą ustalić, Wasze grupy docelowe się pokrywają)

	Cel kampanii
	(określ, co jest głównym celem kampanii. Pomoże to twórcy w przygotowaniu treści, które będą korespondować z określonym celem)

	Oczekiwania
	(dokładnie określ oczekiwany zakres prac twórcy

	Sugerowane platformy
	(Określ platformy, na których chcesz, aby była przeprowadzana kampania)

	Wytyczne
	Wytyczne zostaną uzgodnione indywidualnie z każdym twórcą w zależności od rodzaju treści, które na co dzień publikuje.

	
	

	Wymagania
	(Poinformuj twórcę o istotnych Kwestiach, których musi być świadomy przed rozpoczęciem kampanii. Np. zakaz konkurencji, specjalne wymagania co do sposobu opowiadania o marce itd.)

	Budżet
	(Określ rodzaj współpracy, wysokość honorarium i formę rozliczenia)

	Kontakt
	(Podaj dane osoby kontaktowej, która będzie koordynować kampanię)
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